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™ Il apparaft donc hautement souhaiteble que,soient ré
pasion d'un colloque ou d'une table ronde, non seulemam
tiques d'art, mais des personnes qui, lides A différentes
nes (histoire, sociolozie, psychalanyse, linguistique,
des communications de masse, etc.) pourraient ouvrir la voie
 conmaissance multidimensionnelle, ™ ¢ B

Y —r I
C'est en ces termes que votre programme nous invite A apporter
‘eontridvutions, e : A

‘8'11 faut donc que j'exhibe, si je puis dire, mes papiers

1tité établissant que je ressortis i une de ces catérories,

- % qué Je décline - en un previer sens: rosa, rosae, rosar - mes

~titres, je décline, en un second sens : non sum dignus - 1l'honneur

@t la compétence de l'historien, du sociologke, du linguiste, du

g!%ghlnllyst;, et, par dessus- tcut, ceux du critique d'art, voca-
.8 double et ambiglli assemblant les contradictoires, et dont 1l'ac-

cogplement infertile multiplie mon embarras; me reste donc la der-

piere activité ouverte: 1'étude des communications de magre...

) ‘que je me sente mievx assuré dans cette "spécialité® ecuz Aeas

1és autres - l'une de mes afrirrations faverites, je veuxdire le

pius souvent répéties, est qu'en ce domaine, nul ne connait risn

mais qu'd la vérité, peu le savent. Cependant c'est dans cette "lu-

pe® - lumilre diffuse, obscure clarté qui tombe des dtoilew, .

@ la chanson,du disque etde la télévision - que j'indiquerai 4
;alggidairemant, les lignes essentielles de ce phénomdne nou- ;
bil, réellement nouveau celui-1i, de 1'industrie culturelle,

trie comme General Motors, culturelle comme Gui.laume Zudé,

_ out fonctionnant selon un certain triancle que ce phénonine
'21'1n%ustritlisation de la culture a Tendu apparent, mais qui

t avant,

pi=
N
»

- Bt le caractdre lapidaire de ce bref exposé n'ira pas, au

™%, 8ans l'envoi de quelaues pierres dans des Jardins bien
ratisses ou les mares trop calmes ol se mirent, éternels narcisses,
les arts et les artistes,feignant de croire que les mémes rots

peuvent signifier la m2me chose quand, non quelques centaines ou

-g#tiqhnp' illiers mais des centcines de millions d'hommes voient

leurs "erdations" et y "participent", mot & la mode et mot tou—

; vral de quelque fagon, Narcisse aujourd'hui est légion et

le piétinement g¢ourd de ces 1 -ions en marche vers on ne sait quel-
es créations collectives, anonymeset ubiquit:g rendant désamlt!

f@érisoires voire inutiles la création tout co ou ce qui est con- |

‘nu 80WS ce nom,n'est pas sans ¢voquer dans nos esprits déconcertés |

je ne sais _qucile barbarie polytechnique, dont 1'effet premier serait
e tenir sous la surtace de 1'étang 113 neuf muses - noriath}. e
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le décortique sociologiquement, si
r1alytiguement, si on le-désosce linguistic
_-émﬁtirte histotiquement n'es4ce pas du fai
8“3;, 'autant plus vive qu inatauia,_,.gxgn L
eonstatons que 1'art et la culture sont,
T, industrie corme d'autres, avec ses
ers, ses trusts et ses actionnaires, se
8es agents, ses chalnes de montage et &I
- 1ieux en lesquels 6n rencontre. gzn
)elons des "créateurs", invités int és om
#8, taylorisants et cyniques, et dont le "mesn :
L appliqué nagudre aux zribouill des romanciers & =
@ ou des essayistes subtils) dnvﬁgnt;ft;'ftrfﬁiﬂ'ﬁhli bzt o
pirement, rengaine ou tube pour reszqrﬂr 1'art, au

e sens étymologique du mot: ce qui est fabriqué et ce
plait 2 contempler ou & antendrl.'!niii’que¢£thrtgggﬁ 1"
L@, le produit de 1'industrie culturelle est indvitable='
'&antiné A plaire 4 tous - il coute cner et rentabilité
lande, Sans doute les rources mystérieuses de ce halo gui
d du Parnasse, de 1l'art ou des arts en leurs langazes
sriques et démiursiques sont-ells intactes dans ncire -
® industriel et culturel. Sans doute, em art coarie ,
Utres domaines, rien de nouveau sous le soleily ‘Wais. .
wjourdthui, on le rontre, Et, faisceaux hertziens €% satel-

Ves didanis, on le moutre & tous, Il n'ya plus «i'aveugles |
.'de sourds gue volontaires. Et cela change tout, Car " WO |
4€8 vocables art et corunication, qui fournissent L ol el
Lommercial - son titre ' cette journde d'études, cons it

ou prou un pléonasme, juand la communication est, P ten=-

mlmnﬁ ou du moins technigquement, g&lobale, et gue le public
88, en théorie, tout le monde, cela ouvre 2 une connaissance
at-8tre'multidimensionnelle”comme le porte le rramne de
eolloque, mais ouvre A coup sfir une nouvelle dimension J
® l'art, au sens traditionnel, gui Se _ que.
la communication audio-visuelleet &lectror ]
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- Le mot grec "angelos" signifie & la foi.

&ger, double sens qui a donné 1lieu, du reste, & 4

mtredens dont nombre 4'derits chrétiens ou sutres v
trace (et comment s'étonner qu'on ait i&n&&
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‘ lie jamais été ausei "directe" g
ent. Mais aujourd'hui, elle d
Et jamais autant d'artific
social du mot, n'a &té aus
n de 1l'art depuis que celui-
‘Ssouvent réellement, mis & la di

€ que j'apoelle le triangle

- commode pour décrire le f

ture toute communicetion, 1itté
utre, par voie imprimée ou aud hﬁ‘
mets sont: auteur, midiateur, pubdlic.

ﬁ t inventé, qui enre:!istﬂ'ﬂ!..'m

fum un moment qui a passé et qui me pas

avait faire sentir cette notion de

sl b

oulant sous les apnlaudissements
‘une "création" demandaient & 1's u
Julisses, de venir sur la scéne s
ousiasme populaire: ils appar
X d'un auteur :
#5. Qul sonzeait pourtant & ¢
& et en plusieurs personne;
de spectacle, financie:
Yauteurs” - 1'dcrivain
chinistes, souffleur ‘i
n public, Depuis la .
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‘de spectacle ne doit pas nous égarer. Si ce dernier obéd
‘& la loi d'airain du profit, on aurait tort d4'oublier

el nefonfondent pas avec ceux de l'artiste: jadis les

' obtenir la faveur de 1'élite; plus Eroaa!quemanﬁ,de nose

 Au ﬁnneufant. 1'opposition du mécéne, ajpaiemmlkfw“
ngoucieux de la rentabilit’é et du rapace entreprengur.

le prgmier poursuit également des bute qui lui sont pr

princes imposaient leur prestige aux cours rivales, ou

Jours, le mictne, jouiscant de la m8me appellation flat- 4
teuse, réemploie des surplus pour dégdvement 4'impdte. [l A
tient compte, lui aussi, d'un certain public, plus ou moins
artilriciel selon les épogues et les objectifs qu'il poursuit,
Comme le commergant, le m.céne est_un producteur, maitre

des moyens nécessaires i 1'artiste.| " le méme schéma x|
triangulaire rend compte, 4 travers .les 8ges, de la gendse
des messages de la communication artistique. }

Ds que celle-ci s'écarte, en eirfet, du dialozue direct,
d'individu & individu (conversation, correspondance) nour '
impliguer un groupe ou une collectivité, on wvoit a'inter-
poser entre le créateur du message et ses aestinatalres
plus ou moins nembreux un troisiéme terme qui peut &tre,
selon 1l'opti:ue dans laquelle on se place, un proces us
de tabrication (c'est 14 le thdme des machines n'cessaires
4 la production artistique) ou un producteur (c'est le
thé¢me du pouvoir politique ou para-politique permetia-t
au message d'avoir son audience), En prenant Gutember=
gomme repére, nous voyons le schéma particuler: une inves=-
tion:1l'inmprimerie; un oouvoir: 1l'éditeur. Meis point n'est
besoin d'arriver a Gutenberg: le théatre antigue, les ‘eux
du cirgue supposaient nécessairement une initiative, un
pouvoir collectif ou individuel, Cité ou Ezlise, ou é'un
autocrate ou d'un particulier ayant, comme on dit, du
répondant: argent, iniluence, autorité.

Trois sortes de dialoguess'établissent au sein du tri-
angle. Le premier, du moins chronologiquement, réunit
l'auteur et le producteur,hors de la présence du public,

Sans doute est-il cquestion de ce dernier, de son adhdésion
indispensatle % 1l'oeuvre en projet. Il est supputé, deviné,
mais non pas connu clairement ni avec certitude. Entre des
auteurs et des producteurs d4ji connus (qui se connaissent)
se joue un autre jeu de 1'offre et de la demande, celui

d'une firme, d'une redio, d'un éditeur a4 un autre, quand

on s'arrache des vedettes, qui peuvent en profiter pour
augmenter leurs prétentions. Ce jeu est de tous les terns;
les cours se disputaient le musicien, le podte, le prédica-
teur 4 la mode.f/Jes relations de la bonne société, les appuis
financiers de tel zroupe privilégié, la pression politigue
des milieux influents sont autant de moteurs de la production,
sans oublier la complaisance ces critiques, sorte d'agents
doubles de la relation initiale producteur-créateur.

= il
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7 .. 4 chaque pidce de cet auteur. Mais le public de Faust n'
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- Le second dialonue se noue une fois f*--T“T

Il relie par 1l'intermédianire de 1'oeuvre lue, vue ou
due un public et un autcur., C'est la relation la plus 5
connue, la plus ancienne, souvent la seule apergue. Toute-
fois, cela ne va pas s=ans nuances: une oeuvre, ou plusieurs
oeuvres peuvent crier un public., Le public de "pFin de par-
tie", c'est le public de Zeckett., Il se retrouve ~rosso & :

_gas forcément le public de Gounod. La télévision rend ces 3
istinctions prercentibles & tous. Lo puolic des feuilletons
t41évisigffiraore 1'auteur et le producteur, attaché uil
est & Janigue Aimfe , n'est pas gindralement le public des
émissions du Service de la Rech-rche. La conclusion gue
nous insvire ceite seconde relation est qu’elle découpe,
dans le public comme parmi les auteurs, des zones privi- .
légides par convenance réciprogue. '

Le troisibme dialo7uc g4 ou la trowsidme relation,rend
compte de tout le putlic et de toute la production. La pré-
cédente relation faisait se rejoindre 1'auteur et son pub
mettant le producteur entre parenthéses, Ici c'est le pros
ducteur gla production) qui rejoint le public, L.iuki«e, (6,
efleu - pldile ge T Cnerme lemedVib o

Prenons 1l'exemple du cinéma. Sunuel a’'son publie,
comme ncsubre Cocteau ou Charlie Chaplin®™2Pa autre tyne
de public est celui qui frfiuente la salle de cindra da
son quartier et, bonne ou mauvaise semaine, ¥y reste fiddia
sans jamais céder A la tentation ni mBme A 1'idée de chanzery
de quartier. Ces deux juolics (et le seccnd tend » Stre
gripnoté nar la t4léivision e itmimambdasne e Wy cindnals
trouvent leur correstontant dans le monde de 1'¢cition: )
le public d'un auteur et le public d'une collection par zeare
(1a série policitre rpar exenple voit ses acheteurs s=c tour= o
ner indisctincterent vers sa couverture noire ou bidme'!, Ne
mime, le succls éu oncourt 28t U1 sucels de production: 1o NN
produit est “saranti", e nadnonine s'accontue concidlroile— o
ment lorsqu'il s'asit de la radio ou de la télfvision. On a
éocoute Zurope n® 1 ou X.T.L., une chatne natiocnale ou 1'autse
Et les statistiques montrent que la "fidélité" de 90 so deg e
téléspecteurs 1 la premibre chatne (fidélité raite de rou=-
tine plutdt gue d'autire chose) est un fait indéniable,

On peut épilozuer ' son aise sur tes préférences réci-

nroques, les raisons nu'un tel public a de choisir tel
type de production ou les intentions de tel producteur
de viser tel public. On peut £calement étudier la relatior
siobale entre lz production télévisde et le public gu'elle
concerne, soiﬁ%ﬁn ceriain moment donné pour déterminer sa _
Ealitique, soit dans son <velution, pour définir l'action e

lonz terme. En fait, que se passe-t-il au sein du tourbillor.
confus des mass mediz dans le court délai imparti aux princes
qui gouvernent nos prosrarmes? e

&



" wite, se tromper le roine possible et risquer le plus de

11 se passe - et 11 comme partout ol 11

2 W
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succeés - comme une aimantation de la décision vers le type
de programme en gqui se concilient la chance de notoridté,
la legon des statistiques et la faveur du Pouvoir. Entre
auteurs et public (s) , le médiateur est 1l'homme-clé en

ui convergent les dguations 4 résoudre du gofit du publie,
ga la valeur de l'oeuvr: jetée en pAture et du cahier des
charges de son cinéma permanent, Nul artiste ou ceritique

" traitant du problime art et comnunication, ne saurait

ignorer cette réalité, que le publie lui-méme découvre
dans le méme temps ol il découvre 1'oeuvre.

Ce triangle oose, % chacun de ses sommets, un probléme,

Evoquons maintenant, bridvement, les entités que sont,
4 chaque sommet du triangle, 1'auteur, le médiateur (produc-
teur)et le public. Pour chacun de ces trois termes, des
problémes nouveaux se posent; mais sont en fait rarement
posés.

Le public: réalité démosgraphique d'abord, mais qui
peut 8tre envisagé de multiples points de vue:ethnoclogique,
écononique, etc., c'est-i-dire (des mémes points de wvue
sous lesquels on étudie les populations. Depuis les décecn-
nies cue la télévision existe, et tout particulidrebant
depuis que, dans les vays les plus industrialisfs, elle
péndtre dans plus de 80: des foyers, aucune analyse d'en-
semble n'a £été raite, A notre conrnaissance, de son public,
ou plus généralement du public susceptible de la recevoir,
ou plus simpleoment du nublic.possible de tout ce qui se com-
munigue de messages culturels, Ainsi, la télévision elle-m@nme
pose deux problimes 1 la fois: celui de la culture tout court
en tant qu'elle est "donnie" 4 1a rasse, et celui du message
audio-visuel spicifique, qui est le sien,

Pourtant, dira-t-on, les statistiques abondent. C'est
vrai. illes nous renseignent ou sur 1'audience de telle
chaine, ou A des heures a'édcoute donndée, ou sur 1l'audience
de telle émission au rezard de 1'ensemple du proj;ramme pour
la chalne et pour l'heure envisagée, Hors la télévision,
de nombreuses enqultes sont mendes sur la lecture, la Iré-
quentation des cindmas, des théatres, des musées, des con-
certs, des maisons de la culture, ete., Tous ces renseigne-
ments ne manguent pas d'interdt {mais laissent parfois ré-
veur sur l'importance que tel producteur leur a.tache) mais
d'une part, il ne s'exerce qu'a posteriori et de fagon par-
tielle, et nul ne soutiencra que les mémes conditions se
retrouvent toujours et nartout, D'autre part, ils ne portent
que sur la relation éu nublic au producteur ou public-auteur.
Une véritable =tuce du publie doit 8tre autre chose, Suppo-
sons que les engultes sur la p*dacogie se contentent de recen-
ser les vopulations scolaires et d'évaluer leur intérdt pour
les diffrentes matitres enseigndes, tout en ignorant les
recherches sur le développement de {'enfant la gendse de
ses structures logiques, etc, ainsi que 1'étude des objectifs
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featihidire & un tyran aue ¢haoun igne
subit. Restent donc . imaginer les moyens ﬂ‘HMe
clence des auteurs, en riférence av.c la situation vraie
3&1 leur est raite et les nossibilités qui lcur sont données
de l'assumer ou de la refuscer, Le moins qu'on puisse dire eet
.aae ni la sociét. 1libérale, ni la société communiste, ni les
éles de contre-société ou de contre-culture se reclamant
us ou moinrs de la contestatiion ne nous ofrrent d'orientation
1en valable.

La relation triansulnire entre les trois p8les nicessair
message culturcl de son auteur ou producteur & son consommateur—
et qu'il soit bvien entendu gue ce message n'est message gu'une
fois atveint son des.ine re, et cu'au nivean de coelui-eci un
.eertain feed-back aitv ap; la preuve‘de 1l'impact ~ c'est une
certaine communication a tique qui nous en a donné 1l'idde et
1'élan. Je veux nari-r a recherche nmusicale. £n ce domaine
peut 8tre encore plus gue cana d'auires doit 8ire dinoncée
cette ruciprociu renve du dialogue, aspect naif ae toute
gommunication, De néme gie dass la relation nusicale apinaremnent
la nlus instinctive (et veut-&iré vourtant irés <laboriec) s'ipe
terposent touiours d'autres oreilles que les nbtres, Qui. o5
entendu ou eniencront ce cue nous entendons, et qui c01uu_ouﬂnt
pour les auditeurs et pour 1'auteur lui-méme, un “"chanmp cuTturel“
-sous-jacent, de ne Vil ¥ aare toujourg, uars toute comnunica-
Tion de nasce,un on ne peut exelure, Car ce dque Aous
avons appeléd Y tant scit peu équivoaue T' Nnraduc=
tion recouvre le gens Oul'j narcticipeac, un

riasse ae 1c,L“ o & Tait, JdY8l orjn nbv:iozL,

Ia mechine en i« i guil venc@évient 1lenplol on

tant aque pouvo Lte pultilcrme. Je ne Dorne

iel & décrire 'wni res la gituwatior, qu'on
s

r #4700
0]
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ne saurait linit el i latirale, méme tranclornes
ga tryntigue, le tr.otigque émesic message-récepueeur,

riancle cue colui-l% 3 ' inue & élininer je
BN que,.de nius asonistes s:pnoﬁcu ‘\:’ova:-
Bles (le »romie: 1 1iex un cotenu midiatisé gqu'il ne
convient pas d'isoler ainsi des interlocuteurs.

3l fauzp
8tre Sintlies
B0LT entre 1
dérer les uu
en scrne e oo

ioag howo"’“es celles nui peuvent
ovajsonistes de la communication,
cace. Par ailleurs, 11 foud conﬂi-
miiication bien au-deld du persoivnie
wrompe —1'0eil: machinisties et re-
sers" sont bisn évidemmens itioli=

mnuadcatlon, et llédvidence ép L1V ansarals
irigues qui sllenvent 14 pias hodcite 4B
i€3 oL su? srands -c"'ms.?_pn connatt la
aapwells "yul, d4t, Quel; bur yuclle Veie
%y gl dAsrit tonte cemnuriicali on et peut
e % tout enculteur, 11 Bufris de medsler
e85 concents :uu»en erndus dans toute coin-

toutes sortzs de "Qui" en sont les auteurs,




_ qu'il vrend dans un milieu dit "milieu aut-risé"),au grand pu-
" ®lic. De ce milieu, il peut Traire lui-méme gartie, ou simple-

‘ d'autre vart, le projramiateur (de la chaine raaio ou de la
chatne 9V, qui choisit, #lude, valorise ou censure &g_;;gﬁf;
2 Tt

ou par télévisiocon nous conduirait A des analyses inextric
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régisseurs, les Sponsers; aux comment, il .i#i-'i'

ajouter en sus des pouquoi. On voi. que l'application de ce
formule A la communication de messages artistiques par redi

. Au centre de ce systdme est bien le médiateur, dont le
rdle consiste & Taire pascer le message(qu'il n'invente pas mais

ment garner sa confiance et exploiter un cr dit en tant que
détenteur de''l'informationl Si tel est le cas, et si par consé=-
quent il ne songe pas » remettre en cause 1'opinion en cours;
i1 repfrera les auteurs celon un double crithre: d'une part b -
l1a notoriéts qu'ils ont dfja acnuise et 1'idfe que lul, nédia-«-
teur, se rait de ce qui cst susceptible d'interesser le publicj¥
ensuite la manibre dont les auteurs ou les oeuvres se pr&tent
% 1a formule du "messare" gu'il a en t@te. Szmédiation s'exer- .
cera d'une facon "relative" lorsgu'il s'efracera en mettant ‘
en présence un public et une oeuvre, donnant au public 1'oc=-
casion de 1la.,juzer dans sa simple ronction de midiateour, en R i
appréciant le bien-fond< de sa sélection ou la pertinence de &
sa critique. Il exercera cette fonction d'une manitre "absolue®®
loraqu'il fournira un coi=entaire-explication ou une versiom
reformulie de 1l'oeuvre choisie: il se présentera prestusg,
dds lors, corue ual auteur. Certains midiateurs en viernernt
parfois m&meﬁl'auteur d'yne oeuvre comme un persoanase offert
en spectacle: sa notorists n'est plus, dans ce cas, qu'un pré-
texte pour présenter "l'homme" dans ce gu'il peut avoir de
commun ovec le plus anonyme des téldspectateurs. Ici Fonexibii=y
ne & plein 1'etrance miroir dans lequel le public cst invitd
% se contempler par ceuvres et auteurs interposes, pour s'y
reconnattre et s'y complaire, Exemple: tel animateur de jeux
téldvisés &tablit ainsi le champ opératoire entre des concur=
rents qui jouent le rbdle d'auteur et un publie-témoin qui joue
le rble de dilieu autorisé. - g

Peux tria-~les: un visitle el un caché

Nous avons évoqus un premier triangle dont les pbles sont |
1'auteur (ou les personnaces qui paraissent et 1'incarnent),
les publics ou les speciateurs (qui res.rdent) et, au milieu,
le médiateur de la r alisation, kais voiel qu'en filigrane
de ce trian~cle en anparnti un autre, geénéralement ionoré et
dont les scmmets sont: «'une part la nidrarchie responsable
emsda—=r-> (ou les sroupcs ae pressiom) sans qui rien ne ser

enfin, le mediateur de la dirZusion qui, dans ce cadre,
le lien et batit les messages.

On pourrait donc, en plagant ce dernier (producteur, mae'
diateur, rialisateur au centre d'un carré formé de deux tri
gles ou plutdt A& 1l'intersection des deux diagonales du carré

f=————=--
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@ programmateur et les milieux spécifiques qui.l'lidani ~~}
son travail, et, entin, le public (en bas, A droite).Notre

'1ﬂuinteur done, placé au cenire du sispositif et jouant comme

uatre coins, doit, pour &%re "reconnu" joulr dans les
difrérents milieux év0qués, d'un certain prestige, compétence,
gonfiance ou notoridté, Il fait et défait les réputations, :
- maie fait aussi - ou peut défaire - La sienne, %

« De cette description, on peut .sans doute tirer bien des -
hypothéses, voire des constatations. Tel n'est pas mon propes,
Je voulais seulement montrer qu'a un certain type de relations
bilatérales entre un auteur & succés et un public de plusieurs 3
millions d'adeptes, i1 faut substituer une relation d'homologie f
qui, & 1'aide des aeux triangles latéraux dont les sommets 2
sontimilieux autorisdés, auszeur , public , milieux prngrammataurs
pourrait s'écrire ainsi: e

\-"--u"

miliQUtz;“orisés est analogue & milieux Ero:rammateu%
ou encore:
Auteur
milieux programmateurs

milieux autorisés
public

est analogue &
11 ¥ a un rapport anzlogue entre l'auteur et son milieu i
autorisé et entre le »rocrammateur et l'ensemble du grand public, |

LS

Je laisse L. d'zutres le soin de savoir si le produii cul- &
turel et le produit wout court, objet de consommat iﬁn' obeisseutfﬁ
aux mémes lois d'honolozie. Je va41als seulcment soullzner que, . =M
de tait, ce gue nous aprelons la société de consonmation est B

en méme temps une saciébﬂ de consommation culturelle, et gue o
1'industrie culturelle n'“chappe pas, non seulement aux 1ois o
de la production (publicité, snobisme, ésotérisme, rarets, esc) &Y
mais aux lois a'un certain narketing. Ces considérations n
sauraient dchapper ni 4 ceux qui se,préoccupent de ce gu'an L

apoelle une politigue culturelle, ni & ceux qui placent la cul- { 3
ture partout oll 1'on r'apercoit pas la politigue red

+ I

" Eerire une lettre, lire un livre, parler & un ami ou &
un groupe, c'était se coloyer, et prouver un certain type de
relations humaines; au contranire, pvarler A l'écran, & la radio, ¢4
8¢ montrer & des .oules nue l'on ne voit pas ou A ces foules L
chacun chez soi, sﬂlitairea c'est en réalité, chanzer de civi- v
lisation sans qu'il y varaisse, La culture qu'on semble y dis- 8
penser, on croit gu'elle va resserbler & l'ancienne,guec c'est b
cette culture :Eme, bien acruise, gue la machine va dissribuner, =8
Double errEu sur la nature du signe et sur la lei du s-sthme. - i
Le sim dans 13 communication,est différent, Le sys.cme est %
un mo% qie nous mettons sur une menace. Nous sortons du inoyen i

Aga_pour entrer nous ne saAvVONS ou.,







